
Abschluss

SAWI Zertifikat nach Abschlussprüfung

SAWI Attest bei 80% Lehrgangspräsenz

Kommunikationsfachfrau/-mann mit 

eidg. Fachausweis

Lehrgangsleitung

Lars Berger, Dominic Häuptli und Ralf 
Brachat 

Preis

CHF 12’600.–

Wo

SAWI Zürich City
Lagerstrasse 5

Kontakt

T. 058 123 06 30
info@sawi.com

Dauer

16 Monate - 300 Lektionen 
Montag & Mittwoch 18.10 - 21.00 Uhr
Die Prüfungen sowie Prüfungsbesprechungen sind 
jeweils am Samstag.

KOMMUNIKATIONSFACHLEUTE
EIDGENÖSSISCHER FACHAUSWEIS



Ziel

Die Teilnehmenden bereiten sich auf die eidgenössische Prüfung vor. Sie können Kom-
munikationsstrategien und -konzepte entwickeln, Kommunikationsinstrumente rich-
tig einsetzen, Marketingkommunikation realisieren und produzieren, Medieneinsätze 
(Print und Digital) planen und umsetzen, kennen den Schweizer Medienmarkt und be-
herrschen das Termin- und Kostencontrolling. 

Teilnahmebedingungen

Zur eidgenössischen Prüfung wird zugelassen, wer über eine Grundausbildung verfügt 
und mindestens zwei Jahre einschlägige Berufserfahrung vorweisen kann. Details sie-
he www.sawi.com.

Subventionen

Nach Absolvierung der eidgenössischen Prüfung erstattet der Bund den Studierenden 
50% der Kursgebühren (auch bei Nichtbestehen). 

© November 2022 - Änderungen vorbehalten

Ein Kommunikationsprofi beherrscht die ganze Bandbreite der Marketing- und Unter-
nehmenskommunikation. Sowohl auf Agentur- wie auf Unternehmensseite sind Fach-
leute gefragt, die neben Fachkenntnissen auch ein grundlegendes Verständnis der 
Branche und deren Entwicklung mitbringen. 

Inhalt
+ Modul 1 Marketingkommunikation

Rhetorik und Präsentationstechnik, Kommunikationsstrategie und -konzepte, Wer-
bung, Werberecht, Werbewirtschaft, Public Relations, Direct Marketing, Live Com-
munication, Verkaufsförderung, Social Media Marketing

+ Modul 2 Realisation/Produktion

Auftragsbewirtschaftung, Papier/Druckvorstufe, Fotografie, Digitaldruck, Mailings, 
POS, Werbetechnik, Druck und Verpackungsherstellung, Messe- und Standbau, Au-
diovision Ton/Bild, Internet/Multimedia

+ Modul 3 Media

Medienforschung, Medium Print inkl. Planung und Berechnung, Aussenwerbung, 
TV/Radio/Kino, Digital Media (Research, Social, Mobile, Performance, Program- 
matic, etc.), Allmedia-Planung, Intermediavergleich


